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Sincroénica Asincrénica
Hablar cara a cara [la mas Dejar nota [la escritura, la
intensa y personal] pintura, la fotografia]

=

Local
Hablar por teléfono [evita el
costo del transporte
OHHH... i .
ALRIGHT Enviar correo electrénico [menos
= inten§a, menor costo
Remoto

El encuentro cara a cara ofrece la interaccién mas intensa, de mas calidad
y potencialmente mas satisfactoria.

...esta opci6on tiene sentido en contextos donde la importancia de la
interaccion justifica su alto coste.

Sincroénica Asincrénica
Local Requiere transporte Requiere transporte
Requiere coordinacioén Elimina la coordinacion
Intensa, personal Desplaza el tiempo
Costo alto Reduce el costo
Remoto Elimina transporte Elimina transporte
Requiere coordinacion Elimina la coordinacion
Desplaza el tiempo Desplaza el tiempo y el
espacio
Reduce el costo Costo bajo

En las sociedades previas a la escritura todo funcionaba dentro del
cuadrante Local-Sincronica. No habia otra alternativa.

Con la aparicion de la escritura -tal como ha apuntado Lewis Munford- una
parte importante de la interaccion humana se desplaz6é al cuadrante Local-
Asincronica.[textos, correo]
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Con las telecomunicaciones se abrié el cuadrante Remota-Sincroénica.
[telégrafo, teléfono, radio]

...con el desarrollo y despliegue a gran escala de las redes digitales, se
ha producido un desplazamiento veloz y masivo de las actividades, cruzando
la diagonal de 1la tabla hacia el costo bajo del cuadrante Remota-
Asincroénica. Ese ha sido el efecto mas importante de la [mal Ilamada]
revolucion digital . [147]

¢Hasta dénde llegaremos? La comodidad y bajo costo de la comunicacidén en
red, remota y asincronica, ¢eliminara directamente las demas posibilidades?

...parece poco probable...todos los modos tendran sus papeles adecuados y
distribuiremos la eleccién entre las cuatro opciones segln nuestras
necesidades y nuestra disponibilidad para papar el coste asociado en cada
contexto especifico.[147].[Todo esto esta vinculado no solo a la economia
de presencia, que tiene una ldgica estricta, sino a los habitos. Un habito
es la predisposicién que tiene el sujeto a adoptar una determinada conducta
ante un determinado estimulo. Si nuestro habito es el de tratar todo cara a
cara, o por teléfono, es decir siempre en forma sincroénica, adoptar un modo
de comunicacién asincroénica implica, primero, cambiar de habitos. No solo
es cuestion de disponer de tecnologia, sino de modificar los habitos. De
ahi la importancia de los datos sobre los habitos informaticos vy
telematicos].
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